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DIE PURPURROTE BLUME - MARCHEN VON LUST UND LEID
4.-21. NOVEMBER 2021

Die Farbe Rot ist seit jeher sagenumwoben. |hr kostbarster Farbton ist das
Purpur als Symbol von Macht, der nur Kaiser*innen und Koénig*innen vor-
behalten war. Es gibt keine Farbe, die so viele sinnlich aufgeladene Nuancen
aufzuweisen hat wie das Rot: Purpur, Karminrot, Scharlachrot, Zinnoberrot,
bis hin zu Feuerrot und Blutrot.

Rot symbolisiert Hitze und Leidenschaft. Die Verbindung von Liebe und Lei-
den wird versinnbildlicht durch das rote Herz und das Herzblut - ausgeldst
durch Amors Pfeil. Im religiosen Kontext ist der rote Apfel das Symbol der
Ursiinde und das Blut Sinnbild fiir Martyrertum. Der Teufel wird als Kreatur
in Rot gezeigt, Hexen waren an ihrem roten Haar zu erkennen. Das rote Tuch
gilt als Aufruf zum Kampf.

In den Marchen der Welt spiegeln sich all die vielen Bedeutungen der
Farbe Rot wider: In China steht rot fir Reichtum und Glick. In Pa-
kistan symbolisiert die Farbe Rot eine Heiratszusage. In Korea wird
der Name einer verstorbenen Person in Rot geschrieben. Das rus-
sische Wort steht gleichbedeutend fiir schén und kostbar. In Japan
gilt das Rot als die Farbe der Frauen. In Brasilien und Portugal steht
Rot flir Hass und Krieg, die nordischen Vdlker verbinden mit ihm Ge-
fahr und Arger. In Afrika soll das Einsalben von Kranken mit roter Erde
die Lebenskrafte zurlickbringen. Die Farbe Rot symbolisiert gleichbe-
deutend Lust und Leid - die bekanntlich dicht beieinander liegen. Die
32. Berliner Marchentage prasentieren ein kraftvolles Thema als Allego-
rie der heutigen Zeit!

.Ich mdchte eine Blume, eine purpurrote Blume. Ich habe sie im Traum gesehen.”

[, Die purpurrote Blume", Marchen aus Sibirien)

AUFRUF ZUM 5. ONLINE-SCHREIBWETTBEWERB 2021
,LUST UND LEID"

Wart Ihr schon einmal verliebt? In einen Menschen, oder in ein schénes Kleid, in eine Geschichte, eine Blume, oder in einen Gedanken? Konntet

Ihr das Geliebte erfolgreich fiir Euch gewinnen, oder wurdet Ihr abgewiesen, oder gar nicht erst erhort? Habt Ihr Euch manchmal vorgestellt Zau-

berkrafte zu besitzen, um Euer Ziel doch noch zu erreichen? Lasst Eurer Fantasie freien Lauf und schreibt uns ein Gedicht, oder eine Ballade zum
Thema , Lust und Leid".

Wenn |hr zwischen 8 und 18 Jahre alt seid, ein kreatives Kopfchen und eine flinke Feder habt und nach einer neuen Herausforderung sucht, seid lhr
beim 5. Online-Schreibwettbewerb von MARCHENLAND genau richtig. Textet uns marchenhafte Balladen und Gedichte, die uns verzaubern und den
Kopf verdrehen! Wir sind gespannt und freuen uns iiber Eure Einsendungen!

Alle Teilnahmebedingungen findet Ihr unter: www.marchenland.de
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Illustrationen

Die fabelhaften Illustrationen stammen aus un-
serem Marchenkalender 2008. Die Bilder von
Schiiler*innen aus der Klasse 6a der Haupt-
schule Saarburg sind so marchenhaft, dass wir
sie unbedingt noch einmal abdrucken wollten.
Vielen Dank dafir!

Dank

Wir danken allen Kindern und Jugendlichen,
Lehrer*innen und Betreuer*innen, die unserem
Aufruf gefolgt sind und so viele fantastische Bal-
laden eingereicht haben.

Wir bedanken uns bei unseren Jurymitgliedern
Dr. Barbara Schneider-Kempf (Generaldirekto-
rin der Staatsbibliothek zu Berlin - PreuBlischer
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Kulturbesitz), Miriam Mack (1. Vorstandsvorsit-
zende von MARCHENLAND - Européisches Zen-
trum flir Marchenkultur), Michael Lutz (Direktor
Offentlicher Dienst BBBank, Schatzmeister von
MARCHENLAND - Europaisches Zentrum fiir
Marchenkultur) und Silke Fischer (Geschaftsfiih-
rerin von MARCHENLAND e.V.).

Ganz herzlich danken wir der Berliner Senats-
verwaltung fur Kultur und Europa, der Berliner
Senatsverwaltung fiir Bildung, Jugend und Wis-
senschaft sowie den Bildungsministerien der
Bundesrepublik Deutschland.

Unser besonderer Dank gilt den Sponsoren und
Kooperationspartnern Europa-Park Rust und
BBBank.
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... organisiert jedes Jahr mehr als
1.500 Veranstaltungen, denn ...
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